
 
“Finding Beauty in Chaos” 

 C&A prezentuje kolekcję wiosna/lato 2024  
w swojej fabryce denimu w Mönchengladbach 

 
• Nowa kolekcja „Finding Beauty in Chaos” sprawi, że każdy dzień będzie modny i nowoczesny 

dzięki stylom ready-to-wear. 

• Kolekcja dzieli się na cztery tematy: New Iconics, Raw Simplicity, Maximal Abundance i Culture 
Exchange. 

• Pragniemy nadmienić, że po raz pierwszy pokażemy ręcznie haftowaną, kapsułową kolekcję 
powstałą we współpracy z marką rzemieślniczą Rangsutrą z Indii. 

• Natomiast wystawę sztuki zatytułowaną „The relevance of denim in history and society” 
zaprezentowali studenci Królewskiej Akademii Sztuk Pięknych w Antwerpii, wspierani przez C&A. 

 
Mönchengladbach, 24 listopada 2023 r. – Wczoraj firma C&A wprowadziła na rynek kolekcję wiosna/lato 
2024 „Finding Beauty in Chaos” we własnej fabryce denimu w Mönchengladbach w Niemczech. Kolekcja 
została zaprezentowana prasie ogólnoeuropejskiej, partnerom medialnym i twórcom internetowym. 
 
Factory for Innovation in Textiles (FIT) firmy C&A pełni funkcję kreatywnego HUB-u, w którym badane są 
nowe i wysoce wydajne metody produkcji. Dlatego C&A dostarcza na rynek europejski dżinsy, wykonane 
przy użyciu nowych technologii cyfrowych, energii odnawialnych i innowacyjnych technik, takich jak laser i 
nebulizacja, aby znacznie zmniejszyć zużycie wody potrzebnej do produkcji.  
 
Charakter fabryki doskonale współgra z iluminacjami, których autorem jest Michael Karkousse, lider 
wielokrotnie nagradzanego belgijskiego zespołu Electro GOOSE. Michael razem z Reinhardem 
Vanbergenem, muzykiem klasycznym i kompozytorem stworzyli ekskluzywną ścieżkę dźwiękową do 
pokazu mody kolekcji  C&A. 

Główne tematy kolekcji wiosna/lato 2024 
Na  sezon Wiosna/Lato 2024 „Finding Beauty in Chaos” projektanci C&A opracowali kolekcję opartą na 
czterech głównych trendach. 
 
„Badając nasze dziedzictwo i historię, definiujemy naszą przyszłość. Chcemy zbudować pomost mając 
jasny cel: zaprojektować przyszłość, w której wszyscy możemy być sobą. Człowiek dla człowieka. 
Odnajdywanie piękna w codziennym chaosie, czyż nie tego właśnie szukamy? Nadal oferujemy wysokiej 
jakości modę po przystępnej cenie. Nadal inspirujemy naszych klientów każdego dnia, aby wyglądali, czuli 
się i postepowali dobrze” – mówi Mandy Hendriks, Head of Creative Women. 
  
W kolekcji „New Iconics” C&A odkrywa na nowo klasykę, pokazuje kontrast między stylem eleganckim i 
swobodnym, kobiecą i męską sylwetką, podstawowymi kolorami, takimi jak czerń, biel oraz dżinsowy błękit. 
 
Pomost pomiędzy życiem miejskim a naturą reprezentuje kolekcja „Raw Simplicity”. Surowe tekstury, styl 
utility i workwear w odcieniach ciemnej oliwkowej zieleni i jasnego chartreuse. 
 
Kolekcja „Culture Exchange” prezentuje dziedzictwo, rzemiosło i umiejętności folklorystyczne z całego 
świata. Całość zdobią graficzne nadruki, wykończenia i frędzle. 
 
Kolekcja „Maximal Abundance” obejmuje modele z elementami kwiatowymi i owocowymi, romantycznymi 
plisami i marszczeniami. Wiosna jest na wyciągnięcie ręki dzięki intensywnym kolorom, takim jak palony 
pomarańcz, malinowy róż i magenta. 



 
C&A wspiera kobiety w Indiach 
Jedną z najważniejszych informacji jest nawiązanie współpracy C&A z Rangsutrą, przedsiębiorstwem 
społecznym w Indiach działającym na rzecz równości płci. Razem z kobietami z Indii, C&A stworzyła 
niesamowitą, autentyczną kolekcję kapsułkową. Te wysokiej jakości, ręcznie haftowane elementy zostały 
po raz pierwszy zaprezentowane na pokazie mody i trafią do wybranych sklepów w całej Europie w kwietniu 
2024 r. W ten sposób C&A podkreśla swoje zaangażowanie we wspieranie kobiet i rzemieślników w ich wizji 
wywierania pozytywnego wpływu na społeczności indyjskie . 
 
 
Znaczenie dżinsu w historii i społeczeństwie 

Kolejnym punktem wydarzenia C&A była prezentacja kuratorskiej wystawy sztuki zatytułowanej „The 

relevance of denim in history and society – od odzieży roboczej po najbardziej demokratyczną modę dla 

każdego i na każdą okazję, bez względu na figurę i rozmiar”. Na wystawie tej zaprezentowało się dziesięciu 

wybranych studentów Królewskiej Akademii Sztuk Pięknych w Antwerpii. C&A wsparła uczniów 

materiałami dżinsowymi, spodniami dżinsowymi i dodatkami dżinsowymi dostarczonymi przez Factory for 

Innovation in Textiles (FIT). Studenci zaprezentowali swoje dżinsowe kreacje wpływowej i istotnej 

społeczności ekspertów w dziedzinie mody. 

 

 

O C&A Europe 

Posiadając ponad 1300 sklepów w 17 krajach europejskich i zatrudniając ponad 27 000 pracowników, C&A jest jednym 
z wiodących europejskich sprzedawców detalicznych odzieży. Każdego dnia C&A wita miliony klientów w sklepach 
stacjonarnych i w sklepie internetowym. C&A oferuje modę wysokiej jakości w przystępnych cenach dla każdego. Aby 
uzyskać więcej informacji, odwiedź naszą stronę internetową: c-a.com. 
 
 
 

Follow us 

• www.linkedin.com/company/c&a/  

• www.instagram.com/ca  

• www.facebook.com/ca  
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