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C&A przedstawia nowa strategie marki

e Wraz z nowa kampanig marki ,,You Do You & We Do The Fashion®, C&A rozpoczyna dzi$
kolejny etap swojej strategii modernizaciji.

e Repozycjonowanie podkresla dazenie C&A do stania sie europejskg markg modowa
zorientowang na  klientéw, ktérzy nie musza wybieraé pomiedzy cena
a nowoczesnym i naturalnym stylem.

e Podkres$la réwniez nieustanne przywigzanie C&A do wartosci, takich jak jako$¢
i przystepnosé cenowa, ale réwniez zréwnowazony rozwdj i inkluzywno$¢.

Dusseldorf, 15 wrzesnia 2022 r. — C&A rozpoczyna nowg kampanie wizerunkowa stanowiaca
istotny element strategii transformaciji. Podgzajac za kluczowym przestaniem ,,You Do You & We
Do The Fashion”, C&A chce umocnic swojg pozycije europejskiej marki modowej zorientowanej na
klienta, zaspokajajgcej jego zapotrzebowanie na wygodne, stylowe i niedrogie ubrania. W ten
sposdb C&A podkresla swoje nieustanne zaangazowanie w wartosci, takie jak zréwnowazony
rozwdj i inkluzywnosc.

Nowa strategia marki zostata stworzona w wyniku szeroko zakrojonego badania rynku, w ktérym
przeprowadzono wywiady z ponad 14 000 klientéw w szesciu krajach europejskich i ktdre
dostarczyty jasnych wynikéw: konsumenci wolg marke, ktdra taczy przystepnosé¢ cenowa,
zréwnowazony rozwdj, jakosé i styl. C&A odpowiada obecnie na te wymagania, oferujgc klientom
kolekcje o doskonatym stosunku jakosci do ceny, dbajac w ten sposdb o ich samopoczucie i
dostosowujac sie do ich stylu zycia. ,W ostatnich latach poczynilismy wazne kroki na drodze do
stania sie nowoczesng markg modowa. W szybko zmieniajgcym sie Swiecie chcemy by¢ marka
godng zaufania, dzieki ktdrej klienci nie muszg iS¢ na kompromisy wybierajgc miedzy ceng a
nowoczesnym i naturalnym stylem” — méwi Maik Kleinschmidt, Dyrektor Marketingu w C&A
Europe.

Integralng czescig kampanii marki jest nowa wizualizacja, oparta na emocjonalnych, stylowych,
naturalnych i autentycznych obrazach, ktére ozywaja w spotach telewizyjnych, zewnetrznych
srodkach reklamy, komunikacji wewnatrz sklepowej C&A i kanatach cyfrowych w catej Europie.
Majac ogromny potencjat rozwojowy, kampania adresowana jest zaréwno do statych jak
i nowych Klientéw, ktorzy majg ograniczony budzet, ale nie chcag rezygnowac
z nowoczesnej i ponadczasowej mody.

O C&A

Z ponad 1300 sklepami w 17 krajach europejskich i zatrudniajgc ponad 25 000 pracownikdw, C&A
jest jednym z czotowych detalistéw odziezowych w Europie. C&A kazdego dnia wita
w swoich sklepach w Europie ponad dwa miliony klientéw i oferuje wysokiej jakosci mode
w przystepnych cenach dla catej rodziny. Wiecej informacji mozna znalez¢ na naszej stronie
internetowej: https:/www.c-and-a.com
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